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企画名

学生マーケティング研究会

企画・活動概要

「第1回 学生マーケティング研究会」は、研究テーマを「現代消費をとらえ、若者視点での新

たなマーケティング企画を作成する」に設定し、大学6校および一般企業4社が参加し、2020

年9月26日～2021年1月23日の期間にかけてオンラインにて実施された。

羽藤ゼミからは2チーム参加。

ゼビオチーム (羽藤ゼミA)

日産自動車チーム (羽藤ゼミB)

経緯・背景・目的

経緯・背景：新型コロナウイルスの影響により、学習機会の減少した学生に対し、少しでも

マーケティングの実務に触れる機会を増やすことを目的に本企画は実施された。

目的：学生のマーケティング力を伸ばすため、また、オンラインでの発表を経験させるため

に今回参加した。

取り組む課題

ゼビオチームは大学生をいかに実店舗に誘導するか、日産チームは若者の求める新商品

提案について検討。

本学（学生）の役割

学生には市場調査、そして問題設定、問題を解決する提案が求められている。ゼミ生はそ

れぞれ、大学生にとってのスポーツの価値を検討したり、車が提供できる価値と大学生が

重視する価値が重なる部分を検討。

活動結果・成果・学生が成長した点・学生が身につけた能力

学生が成長・身につけた能力：企業が抱える課題を発見するための分析力・プレゼン能力・提案に

至るまでの発想力、チームを纏めひっぱるリーダーシップ。

学生成果物としては、プレゼン資料やCCCマーケティングのnoteで公開されている記事がある。

指導教員および関係者の紹介

指導教員：商学部 マーケティング学科

准教授 羽藤雅彦

参加学生：羽藤ゼミ

協力企業：CCCマーケティング株式会社、ゼビオ株式会社、

日産自動車株式会社


