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最優秀賞チームプレゼン資料

消費者の視点からニーズを探求し、企業のリソースと
どのようにマッチングすることができるかを模索してい
る。

企画・調整：神戸商工会議所中央支部
若宮豊（ワカミヤ　ユタカ）

岬の焙煎所
代表
齊藤仁史(サイトウヒトシ)

最終プレゼンの様子

神戸商工会議所の行っている経営支援の一環として、大学生の視点から新しい
事業展開や商品を考案してほしいという依頼があり、実施した。岬の焙煎所は
焙煎工場でありながらカフェを併設していたり、ネットショップで多様な商品を販
売しており、精力的に活動している。

最優秀賞：チームブラック
理由：チームブラックは綿密な市場調査に基づいて、説得力のあるビジネス展開
の方法を提案した。対象企業の強みや市場機会を見極め、魅力的な提案内容
であった。また、発表においても見やすい資料を用いて意欲の伝わる口頭発表を
行い、審査員から好評を博した。

商学部
マーケティング学科
准教授
後藤こず恵(ゴトウコズエ)

<専門・担当科目等>
マーケティング論、ブランド戦略

最優秀賞チームプレゼン資料

若者に向けて、珈琲のおいしさを知ってもらうために必要なコミュニケーション、
新商品、新サービスとはどのようなものか考案する。その際、若者らしい新鮮なア
イディアを具体化する提案を作成する。

2022年10月10日から2023年１月20日、商品開発特別研究I（担当：後藤こず恵）の授業内においてコーヒー焙煎所に
対する神戸商工会議所の経営支援に対する協力としてマーケティング企画の作成と提案を実施した。
10/24 岬の焙煎所訪問（後藤）
10/27 珈琲の基礎知識習得、アイデア出し（受講生、後藤）
11/3 キックオフミーティング（齊藤、若宮、受講生、後藤）
11/10〜1/5 企画作成（受講生、後藤）
1/20 最終プレゼンテーション会
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少子高齢化が進む中、既存の顧客のみならず、新しい顧客を開拓する必要がある。

キックオフミーティングの様子 岬の焙煎所取扱商品


